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Objetivo General

Determinar la evolucion de la incidencia del contrabando de cigarrillos en Colombia y compartir la informaciéon con la
opinién publica y autoridades encargadas, para estimular el fortalecimiento de las politicas publicas que combaten
este flagelo

Objetivos Especificos

» Determinar el porcentaje de cigarrillos de contrabando/ilicito.

* Establecer el consumo por marca de los cigarrillos de contrabando.

* Evaluar cuales son las regiones y los estratos con la incidencia mas alta de cigarrillos de contrabando.

» Determinar los canales de distribucion mas predispuestos para el contrabando de cigarrillos.

* Analizar el perfil del consumidor que presenta mas incidencia de consumo de cigarrillo de contrabando; en cuanto
a nivel socioeconomico, edad, nivel educativo, frecuencia y lugar de compra de cigarrillos, dinero destinado a la
compra de cigarrillos, entre otros.

* |dentificar el monto total de dinero que se deja de percibir por el contrabando de Cigarrillos.
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Universo.

m Hombres y mujeres mayores de 18 afios a nivel nacional, de los 33 departamentos (incluido Bogota D.C.) del pais, pertenecientes a todos los niveles
socioeconomicos, habitantes de zonas urbanas y rurales que en la actualidad sean fumadores.
Se excluye de la poblacion de interés los siguientes lugares: carceles o centros de rehabilitacion penitenciarios, orfanatos o albergues infantiles,
hogares geriatricos o asilos de ancianos, conventos, seminarios o monasterios, internados de estudio, estaciones de policia, campamentos de trabajo,
albergues para desplazados.
Fumador: Persona que fuma mas de 1 cigarrillo a la semana.

D
0

Tipo de Encuesta.
Personal a través de tablets en el hogar del encuestado

Duracion de la Encuesta.
La encuesta tuvo una duracién promedio de 21 minutos.

(B

Margen de Error.

Los resultados tienen un +1,57% de margen de error con un 95% de confianza para la columna total.

Tasa de Respuesta.

13,6%. La tasa de respuesta es el nUmero de encuestas completas sobre el nimero de casos elegibles en la muestra.

A @ ©  Nuamero de Encuestadores.
En el estudio participaron 121 encuestadores.

g& Método de Supervision.
: Se superviso el 10% de las encuestas.

I"S;-' Trabajo de Campo.
m La recoleccién de la informaciédn fue llevada a cabo entre el 29 de octubre y el 22 de noviembre de 2022.

Incentivos.
Se entreg6 a cada encuestado el valor de $6.000 pesos por cajetilla.

[l
WAk . .
! Cuestionario.

El estudio se realizd en cumplimiento a la norma ISO 20252 version 2012 Investigacion de mercados social y de Opinion.



1 PORATE o
] nVﬂ m e r ” Federacion haconal e Q anti
invesngambﬂyas‘eson'a demercadeo FND Deuar amen DS Q{QDU arba;r\lduo

LA VERDAD

Marco Muestral S
Se usaron las siguientes fuentes de informacion: D Tamaiio y distribucion de la muestra
]:”:] Se realizaron un total de 3908 encuestas distribuidas asi:

m N° Etapa  Unidad de muestreo Marco Muestral
_ Listado de municipios division politico-administrativa —
) | Municpios  cpveg po1s i beE
Listado de Manzanas zonas urbanas propios de Zona 1 944 18 a 24 anos 713
© mmmmm I Conglomerados INVAMER, y zona rural listado de corregimientos, ~ 920
caserios y centros poblados del DANE. Zona 2 768 2> a 34 anos
S Il Hogar Conjunto de viviendas, levantado desde el trabajo de Zona 3 370 35 a 44 afos 739
campo, dentro de los conglomerados seleccionados. 4 4 af 625
U Hombres y mujeres mayores de 18 afios dentro de los Zona 4 946 > a >4 anhos
IV Persona hogares seleccionados que en la actualidad sean Zona 5 480 55 a 64 anos 911
N\ m fumadores.
Zona 6 400 Total 3908
Este marco muestral cubre el 100% del grupo objetivo. Total 3908

. Método de Muestreo_ N Tipo poblacion Masculino 2847

Se ordenaron los municipios de cada departamento de mayor

. R Femenino 1061
a menor poblacion. Se estableci6 el intervalo muestral y se LUiEnE 235
hizo la seleccién de puntos muestrales de acuerdo al intervalo Rural 1056 Total 3908
resultante, para garantizar un cubrimiento nacional. En cada Total 3908

punto muestral se hizo una seleccion aleatoria sistematica de

2 manzanas.
En total, en cada punto muestral se realizaron 8 encuestas. En Estrato

cada manzana se hizo una seleccion aleatoria sistematica de 4

Ficha t

hogares. Estrato 1-2 3122
Para las areas rurales se cuenta con informacién de centros Estrato 3 601
poblados, corregimientos, caserios, Inspecciones de Policia, Estrato 4-5-6 185
no se cuenta con la figura de manzana por ser sitios con Total 3908

viviendas dispersas; se selecciona la mayor area poblada y se

rocede a realizar el nUmero de puntos asignados. - ,
P P 9 Este tamafo muestral esta de acuerdo a la propuesta.
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Zona 1 NuUmero de encuestas Zona 4 Numero de encuestas

(‘B Atlantico 192 Bogoté D.C. 274

Bolivar 136 Boyaca 96

U Magdalena 136 Caqueta 96

© r— Archipiélago De San Andrés 96 Casanare 96

C Cesar 96 Cundinamarca 96

Cordoba 96 Huila 9%

U La Guajira 96 Meta 96

N\ m Sucre 96 Toli o

olima
+-

T e o

m Caldas 9 Amazonas 96

Cauca 96 Guainia 96

£ Narifio % —— %

Vaupeés 96

U Putumayo 96 Wb 9

— Quindio 96

LI sl 5

Norte De Santander 152

Santander 152

Antioquia 274 Arauca 96

Choco 96

Este tamafio muestral esta de acuerdo a la propuesta.
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Tabla de Contenido

Consumo de cigarrillos

Participacion de legalidad - ilegalidad

' .
Precios

Otros indicadores
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™ Consumo de cigarrillos -Cantidad Promedio- Q ettt

S 9O B o m o X S N S 9 ~ o o~ e ~ © O HuN S gl O |~
o ™M o <t o) o A Al o o < al I°) Ie) A — o o 7o) o ™M o a
Total pais Urbana Rural

Tipo Poblacion

gn

| |
1 L u 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
: :
QQQ”l‘tQQQ‘T‘T'\QIQQ 1S SR 2 Rl S 9 9 Kl RN
— I~ HfE O BEE  v— v A sl Hep) 00 O Fol O ol v— LN N Fp Hel 1 N~ O 1 O ~— Bal O Feell 00 O A el ee)
Masculino Femenino —Ilegal—
Género Tipo de Cigarrillo
2011 2013 m 2015 2016 W 2017 2018 2019 2020 m2021 m2022 —)
Base: Total Encuestados (3908) ;Cuantos cigarrillos ha fumado usted en los Ultimos 7 dias?
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Evolucion del porcentaje de cigarrillos ilegales
30%
25% 25% o °
—Ilegal— 229 23% 24
19% % ;
16% 1o ) 18% 18%
12% y 1% 13%  13%
I 10% -
2011 2013 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

~
1‘ 'p

f@m- B [ndividuos

AATASA

*Los resultados de individuos se refieren a nUmero de personas.

Cantidad de cigarrillos
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Pais origen Dif. 2021
6,8% .
1 Uruguay o 1% 4.6
i 11,6%
UAE Emiratos Arabes/ Dubai 0% 1.5
-ifé,O%
3 Korea 4.1
1%
4
Paragua % -1.0
guay -'39cy9
19%.
5 China 6.1% 3.0
3,0%
27%
6 India ﬁ/"w% -1.5
2,3%
028"
7 Vietnam l o,sr‘% 0.1
oz%
8 USA Estados Unidos de América h o1% 0.2
9 Aruba -
1 03%
%
10 Alemania = ~" 0.0
| 0,0%
11 Venezuela 00% 0.0
- 0.0%
12 Brasil 08? 0.0
1,5%
3,3%
13 Desconocido Ha%w 1.3

Base: Numero total de cigarrillos de las cajetillas que utiliza actualmente (Cajetilla Encontrada)

Base: Total Encuestados

2019

I i i { i Q é@ﬁrabando
Peso de cigarrillos ilegales pais origen y marca conragandc

Q -\ -

% -llegal-

2020 m2021 m2022
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w e Peso de cigarrillos ilegales pais origen y marca

10

Base: Numero total de cigarrillos de las cajetillas que utiliza actualmente (Cajetilla Encontrada)

Marca

2,9%
4,1%
4,1%

3,5%

1,1%
. 1,5%
Ibiza I 6%
1,9%
1,0%
1,6%
0,6%
1,8%

2,5%
Ultima g 27

r 3,6%
1,7%

0,9%
2,0%
Marshal r 5 3%

Carnival

Fisher

0.7%

Iden Lions , 0.0%
Golden Lions 08%
0,8%

Ace
0,0%

I 07%

Real, 14%
l 0,4%
0,7%

6,8%

8,6%

11,6%

Dif. 2021

3.9

-0.6

0.3

1.2

-1.9

-1.0

0.0

0.0

0.7

0.2

i

-llegal-

Cigarrillos 33%

Cigarrillos 34%

2019
2020
W 2021
W 2022

Base: Total Encuestados

11

12

13

14

15

16

17

18

Marca

0,6%

e 04%

Pacific 0.4%
0,7%

0,0%
0,3%
0,5%

Gold Seal
I 0,6%

0,3%

0,
M1, 01%
h 0,6%

0,8%
1.3%
0,5%

Marine
I 0,5%

0,1%

Gold City
k 0,5%

Modern , 98%
0,2%

0,5%

0,2%
0,4%
0,5%

Time

1.7%
Santa Fe . 15%
0,7%
0,5%

Dif. 2021

0.2

0.2

0.3

0.0

0.4

0.2

0.1

-0.2

Nota: En 2022 se grafican las marcas que marcaron mas de >= 0.5%:
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Cantidad de cigarrillos
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
llegal Legal llegal Legal llegal Legal llegal Legal llegal Legal llegal Legal llegal Legal llegal Legal

Total Pais 14% [ EEN 7% 15% A v R 30% 34% e 67% | I 66% |
Tipode  Urbana i 10% [ 12% I 12% R 18% IR 25% 28% Pl 73% | N2 70% |

| 86% | 87% | 82

| 90% | A | 86%
Poblacion ¢ iral é 29% 18% 29% 49% (A0 47% 58% 52% A 52% |
1-2 20% 16% 24% 32% 37% 41% 39% 20% [
18 a 24 afios 3% 6% 15% 18% 19% 25% Y 76% | Y 76% |
35 3 44 afios 14% 16% 16% 25% 30% 29% S 67% | B 75% |
45a54af0s  19% 15% 18% 33% 41% 37% At 69% | A s6% |
55 4 64 afos 22% 17% 24% 28% 39% 46% LT 55% | VA 6%
M Masculino 16% 14% 18% 26% 30% 36% e 68% | IR 66% |

Género

& rermenino 11% 10% 18% 23% 29% 31% B2 65% | B 67% |
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Magdalena

73% 70% || 84% 8

82%

Rumba
Ibiza
m 2021 Marine
m 2022 Sucre
91%
5 73% R.umba
53% 58% ° Fisher
um BE
o Cordoba
Participaciones
43% 48% | 58% O3%
individuos mm EE
Cantidad Eicher
Cigarrillos Gold City
Rumba

Atlantico

31% 35%

47% 51%

Carnival
Rumba

Santa Fe

anti
mcomrapgndq

A. de San Andrés
3% 6%

La Guajira

94% 94%

89% 88%

Cesar
Rumba
759% 80% 85% 88% Time
.. .l o
Rumba
Bolivar
........................................................... 60 55% || 62% 70%

Rumba
Carnival
Ibiza
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Valle del Cauca

Risaralda Quindio
16% 14% 23% 21% 13% 7% 19% 10% , ............................................................
T e _— | T —| 14% 39, 19% 4o,
. —— [ [
= 5 Ulti
: ima
Modern : Royal

: Ori
m 2021 Farstar ns Golden State

Pacific
W 2022 Caldas

Cauca
Ibiza
Oris
ol _19% _15% 22% 0% [ 9% 16% |.......... Rova
— | |
L . Pacific PUtumayo
Participaciones Ultima
Royal )
Individuos Narifio ...................... U 8% 8%
Cantidad | | ... .- Time
Cigarrillos 0% g || 12% 12% Oris
—— Silver Elephant
Ultima
Reino
Silver



&FNDmeNmam nvenmer anti
- DEpartamentos | mesmoony sesors s ek e’ CONIrapando

LA VERDAD 105 WUEvE

Choco

Antioquia
29% 25% 34% 29% q

W 2021 27% 28% || 34% 37%
Rumba
W 2022 Ace e AN
Ultima Rumba
Ultima
ZO n a 3 Carnival

27% 28% || 34% 36%

Participaciones

Individuos

Cantidad
Cigarrillos
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/Zona 4

Cundinamarca

2% 79

20% 10%
.

Gold Seal
M1

Tolima

7% 6% 1%

10%

23% 14%
N

35%

21%
[

Participaciones

Individuos

Cantidad
Cigarrillos

Marshal

Marble
Pride

Huila

7% 12% 10%
=

18%

Pacific
Marshal

Boyaca

5% 7% 9% 11%

Marshal
Golden state
Oris

Bogota

3% 3%

5% 4%

Gold Seal
M1
Brass

Meta

8% 19% || 13%
e

31%

Marshal
Pacific

Caqueta

contrabandq

he Lngerl

4%

o)
20% 5%

27%

Marshal
Star gold
Marble
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Guaviare

anti
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Vichada

16% 22%
p— ] |

24% 33%

24% 19%
N e

34% 27%

12% 12%

18% 18%
I .

Participaciones

Marshal

Pacific

Vaupés

Marshal

Guainia

2%

3%

Individuos

Cantidad
Cigarrillos

4% 6%

8% 9%
.

Marshal

Amazonas

1%

3% 2% 4%

Jet
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Santander

23% 15%

35% 4%

N
m 2021 Kentucky
Real
m 2022 Reino

/Zona 6

48% 49%

Participaciones

34% 36%

Individuos

Cantidad
Cigarrillos

Norte de Santander

53%

70%

68% /9%

D&J

Gold Lion

Empire

Arauca

ant
Y COI)

1% 21% || 17% 3%
—— [ ]
Gold Seal
Fisher
D&

i
frabando

Nascional e Dopai ks
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Ruta de Accion para el Mejoramiento

2019 Individuos '?% Dif. 2021 Cantidad de cigarrillos - Dif. 2021
-]
2020 SO 5,67% R 7,94%
Anti i o %% 010 % 7 0.20
m 2021 tioquia 0, [
1,88%
m 2022 Bolivar [ 0.30 0.50
2,23%
2
[ m —| |ega | - Norte De Santander 1,621‘%60/ 0.50 0.60
| 125,
Atlanti % 0.30 0.40
fkimitce E i
8 3 8 8 o
= = = = len '93% -0.10 -0.10
= = = = | Magdalena —
g g g g Cesar 157 0.10 0.20
1,73% o 5
‘o e] ‘o 'O - 1,82%
@ @ @ @ e
nw O nw O w © w ©O Coérdoba -141%° 0.20 0.30
O o ©© O O 1,57%
2 38 2& 33
S S S S S S S 5 Sucre 67% 0.50 0.80
= B = B = B = B 1,54%
_8 © _g © _CCJ © _8 © 127%,
- v - v - Y =V La Guajira 143 0.00 0.00
) . Valle Del Cauca B 5 -0.10 -0.20
. 34% 33% 34% 1,32% 1,85%
30% Santander B, -0.40 [83% -0.60
25% o 0,68% [
22% ° 239 24% 036% 0505
A P _ 0, 6%0 _
Bogota D.C. 025 0.10 5 0.10
Y e
Cundinamarca o 0,80% -0.40 /8% -0.60
0,42% ro_rj’zl/im
O’éos%’v o,é7%
Meta 0,16% 0.20 0.71% 0.30
0,39% Loozgé%/o
2019 2020 2021 2022 Tolima ok -0.30 gast, -0.40
0,36% ro,sz%
Q227 0,31%
Cauca % -0.30 - 0 18% -0.40
0,28% e 7®
' 041%
0,16% o
Huila | disk 0.10 053 0.20
0,26% b 037%
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2019 Individuos .;‘& Dif. 2021 Cantidad de cigarrillos - Dif. 2021
[
2020 O'S%’v 0'(1)35%7
2021 Narifio 0 0.00 Qan 0.00
2022 , 021% 030%
Chocé %525 0.00 e 0.00
0,22% 0,32%
[ | - - , % %
llegal Boyacs 001% 0.00 Wi 0.00
0,16% 0,23%
Caqueta 0,035 0.10 | Qoue 0.20
8 8 8 8 0,15% 0,22%
= - - e 010 o 020
= = = = Risaralda § 259 -0. 0,35% .
g g g g H’%f/f ro,'20%
S S E e by
w cu © w Caldas | 0,07% 0.00 | 0,10% 0.10
w O w O w O w O 0,11% 0,16%
S® S3® S3® SE o
23 2§ 2g £§ | Ame | 5 o0 | o0
> > > = > e 1070
55 85 §TE OB£S i ons
£ O £ O £ O £ O Quindio ) o -0.10 ro',zo«y‘: -0.20
0,04% 0,05%
0,02% 0,02%
0,04% 0,06%
Putumayo |0:04% 0.00 ‘0,05% 0.00
34? 330/ 34? 0,03% 0,05%
o (o] o 0,02% 0,03%
9 o 0,02% 0,03%
30/0 25cy Vlchada i%g%:? 000 ‘8’82(;? 0.00
(o) fi (] H ()
s . 0.00 i 0.00
Guaviare | 0,04% : | 0,05% )
0,03% 0,04%
0,00% 0,00%
“ 0,00% . 0,00% .
Vaupés : o g o
Amazonas e o e o
2019 2020 2021 2022 . ' ’
Archipiélago 000% 0.00 001% 0.00
De San Andrés ke o
. 0,00% 0.00 0,00% 0.00
Guainia 0,00% 0,00%
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Lugar donde compro la cajetilla recolectada
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LA VERDAD

(dr

"FND

«
R

P

%l |
%l |
%Ll
%L
%L
%L
%L
%L |
%0
%Ll

%2 |
%€ |

%L |
%L |
%L
%L
%L
%0
%L
%L |
%0
%L

%L |
%2 |

Mayorista
Mayorista

Vendedor de la calle
xR
A
Vendedor de la calle

Kiosco
X
Al
Kiosco

Exito, Jumbo, Metro,
Olimpica
X
(V]

Exito, Jumbo, Metro,

7

Licoreria
Licoreria

Tiendas de barrio
Tiendas de barrio

Olimpica

XX
<
I e—

SRS
th © in

X
58]

%E

[ %E8 |

%<8 |
%08

%LL
%8L

[ %68 |
%¥8

[__%C8
%28
%98

-llegal-

Mayorista

Kiosco

1 Grandes cadenas como
1

Licoreria

1 Minimercado de Barrio

Tiendas de barrio

Exito, Jumbo, Metro,

/.

Olimpica

W 2022

2020 m 2021

2019

2018

2016 m 2017

2013 m 2015

2011

P17. Me podria decir, j;en donde compré usted esta cajetilla?

Comepras online y sitios virtuales no marca en esta medicion.

Base: Total Encuestados (3908)
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2022

2021

2020

2019

2018

2017

2016

2015

2013

2011

%2 |
%€
o %<l [l
L %9
%95

4,30

%2 |
%S
® %
©%ST
%ES

4,24

%€ |
%¥
%Ll N
%12
%S

4,21
o

% |
%9
%9 [l
%22
%ES

4,19
o

. %€ |
o %9
o @ %. N
Y %92

L %by

%2 |
%Y
o %Ll N
L %6¢
%ES

4,27

%L |

< %8
S %6
N S %9¢
S 44

2022

2021

2020

2019

2018

2017

2016

2015

2013

2011

. Promedio

(1) Muy insatisfecho

(2)

(4)

(5) Muy satisfecho

P18. Utilizando una escala de 1 a 5, donde 5 es "Muy Satisfecho" y 1 es "Muy Insatisfecho",

en general, ;qué tan satisfecho esta usted con estos cigarrillos?

Base: Total Encuestados (3908)
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P20. Me podria indicar, jcuales fueron las 3 principales razones que le llamaron
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la atencion para que usted se decidiera comprar la marca de esta cajetilla?
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Base: Total Encuestados (3908)
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"‘-- FND Federacion Naciona de ]nvmer
- Departamentos S\S‘“Ig;mvmmmdw
[ = VS.
-llegal- -Legal-
2011 $1301.14 176  $2.746.83
2013 $152064 213  $2851.15
2015 $1.550.16 266 $3.272.76
2016 $1.777.88 261 $3.517.93
2017  $2.33739 372 $4.756.73
2018 $2.740.22 469 $5.724.20
61
2019 $3.344.78 8 $6.661.99
2020 $3.740.05 739 $7.375.08
2021 $3.742.97 886 $8.092.43
2022 $4.002.11 966 $ 8.720.59
Promedio Base

Base: Total Encuestados (3908)

1024
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2938

Dif. Legal vs
llegal

$1.445.69
$1.330.51
$1.722.60
$1.740.05
$2.419.34

$2.983.98
$3.317.21

$3.635.03
$4.349.47

$4.718.48

Precio de compra de cajetilla en presentacion de 20 unidades

anti
Q contrabando

N
Rumba Carnival Ibiza Fisher Ultima
$1.051.24 39 - - $1.240.56 13 - - - -
$1.327.48 73 - - $1.309.90 16 - - - -
$1.654.07 128 - - $1.700.00 6 $1.200.00 1 - -
$1.840.45 131 - - $2.688.73 3 - - - -
$2.275.88 112 - - $2.211.18 39 - - - -
$2.62237 199| $2.81821 6 - - - - $2.597.34 41
$3.594.94 177 | $2.84847 54 | $3.621.01 22 | $3.17345 20 | $3.317.86 37
$4.168.67 202 | $3.23821 75 $3.539.45 30 | $3.47259 33 $3.678.39 21
$3.936.27 220 | $3.426.58 110 | $3.699.91 60 | $3.697.12 16 | $3.606.35 68
$4.068.63 337 | $3.70876 82 | $3.97825 48 | $455500 44 | $3.977.17 35

P19B. ;Y cuanto pago usted por esta cajetilla?
R
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Pérdida de recaudo estimada

Pérdida de recaudo estimada

Departamento Valor Giro
por departamento

Antioquia $362.481.895.192 $206.238.789.271
Atlantico $39.880.165.750 $41.086.582.156
Magdalena $13.217.438.690 $57.592.636.638
Cordoba $23.162.974.422 $38.775.397.674
La Guajira $3.053.135.114 $43.581.842.645
Norte de Santander $25.473.485.981 $96.165.499.718
Bolivar $32.452.528.676 $74.068.549.332
Cesar $10.909.443.105 $80.529.302.018
Santander $90.848.933.282 $27.997.389.561
Sucre $8.713.158.368 $86.613.767.444
Valle del Cauca $166.410.580.551 $44.422.086.683
Tolima $55.584.889.948 $14.784.119.452
Cundinamarca $86.244.157.929 $9.639.095.069
Cauca $29.020.912.681 $5.244.064.432
Meta $41.768.323.273 $18.434.405.338
Narifo $51.427.058.996 $7.203.279.193
Bogota $435.587.487.206 $18.852.977.977
Choco $10.039.325.961 $4.051.585.860
Caldas $60.713.916.799 $4.815.776.222
Huila $37.129.611.974 $8.183.426.343
Risaralda $52.369.957.444 $5.640.438.780
Quindio $34.842.727.205 $1.603.980.199
Arauca $5.274.052.986 $2.510.174.242
Caqueta $10.808.984.440 $3.876.997.918
Putumayo $8.897.715.508 $ 730.835.325
Guaviare $2.796.131.899 $1.004.478.897
Vichada $1.131.105.301 $ 545.135.794
Boyaca $43.535.886.255

Archipiélago de San Andrés

$1.315.896.334

$5.193.597.987

Guainia

$3.866.751.811

Vaupés $ 934.445.948 $ 90.485.139
Amazonas $2.530.158.755 $ 98.546.733
Casanare $15.175.565.226

Total General

$1.767.598.803.009

$909.575.244.038

anti
e CONrabando

Monto Total nacional

2017 229.376
2018 335.522
2019 404.706
2020 692.250
2021 750.921
2022 909.575

Nota: Las Cifras estan
expresadas en millones
de pesos.
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;Sabe usted que los productores e importadores de iSabe que el dinero recaudado de este impuesto esta destinado
cigarrillos pagan un impuesto al consumo de cigarrillos, o no lo sabe? para la salud, recreacion y deporte, o no lo sabe?
65% 63% 9
56% 55% 57% 55% 56% S99 53%co, ’ 61% 55% 61% 61% 59%
(o) (o)
1% 2% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 2% 1% 1% 1% 1%
2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Base: Encuestados que Si saben que los productores e importadores de cigarrillos

Base: Total Encuestados (3908) pagan un impuesto al consumo de cigarrillos (1968)

Teniendo en cuenta que el impuesto recaudado por los cigarrillos esta
destinado a la salud, recreacion y deporte, ;estaria dispuesto a pagar
mas por una cajetilla de cigarrillos, o no lo estaria?

61% 66% 69% 68% 69% 68% 69%

37% 34% 299, 31% 31% 32% 30%

1-01 0-0-0-0-~0-~

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
Base: Total Encuestados (3908) B S| No NS/ NR
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