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Objetivo General
Determinar la evolucion de la incidencia del contrabando de cigarrillos en Colombia y compartir la informacion con la

opinion publica y autoridades encargadas, para estimular el fortalecimiento de las politicas publicas que combaten
este flagelo.
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Objetivos Especificos

» Determinar el porcentaje de cigarrillos de contrabando/ilicito.

 Establecer el consumo por marca de los cigarrillos de contrabando.

 Evaluar cuales son las regiones y los estratos con la incidencia mas alta de cigarrillos de contrabando.

» Determinar los canales de distribucion mas predispuestos para el contrabando de cigarrillos.

» Analizar el perfil del consumidor que presenta mas incidencia de consumo de cigarrillo de contrabando; en cuanto
a nivel socioecondmico, edad, nivel educativo, frecuencia y lugar de compra de cigarrillos, dinero destinado a la
compra de cigarrillos, entre otros.

* |dentificar el monto total estimado de dinero que se deja de percibir por el contrabando de Cigarrillos.
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Universo.
- Hombres y mujeres mayores de 18 afios a nivel nacional, de los 33 departamentos (incluido Bogota D.C.) del pais, pertenecientes a todos los niveles
socioecondmicos, habitantes de zonas urbanas y rurales que en la actualidad sean fumadores.
w Se excluye de la poblacién de interés los siguientes lugares: carceles o centros de rehabilitaciéon penitenciarios, orfanatos o albergues infantiles,

hogares geriatricos o asilos de ancianos, conventos, seminarios 0 monasterios, internados de estudio, estaciones de policia, campamentos de trabajo,
albergues para desplazados.
Fumador: Persona que fuma mas de 1 cigarrillo a la semana.

Tipo de Encuesta.
Personal a través de tablets en el hogar del encuestado.

Duracion de la Encuesta.
La encuesta tuvo una duracién promedio de 22 minutos.
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Margen de Error.

Los resultados tienen un +1.57 de margen de error con un 95% de confianza para la columna total.

Tasa de Respuesta.

18,7%. La tasa de respuesta es el nUmero de encuestas completas sobre el nUmero de casos elegibles en la muestra.
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Numero de Encuestadores.
En el estudio participaron 114 encuestadores.
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Método de Supervision.
Q Se superviso el 10% de las encuestas.
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Trabajo de Campo.
La recoleccion de la informacién fue llevada a cabo entre el 28 de octubre y el 24 de noviembre de 2023.

Incentivos.
Se entreg6 a cada encuestado el valor de $6.000 pesos por cajetilla.
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=0 Cuestionario. Factor de ponderacion. %

El estudio se realizo en cumplimiento a la norma ISO 20252 version 2012 Investigacion de mercados social y de Opinion.
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Marco Muestral

Se usaron las siguientes fuentes de informacion: da Tamaiio y distribucién de la muestra
]:n:] Se realizaron un total de 3908 encuestas distribuidas asi:

N° Etapa Unidad de muestreo Marco Muestral
I Listado de municipios divisién politico-administrativa —
| Municpios  censo 201, ity ek
m Listado de Manzanas zonas urbanas propios de Zona 1 944 18 a 24 anos 774
Il Conglomerados INVAMER, y zona rural listado de corregimientos, o
U caserios y centros poblados del DANE. Zona 2 768 2> a 34 afios 91
® mm— Il Hogar Conjunto de viviendas, levantado desde el trabajo de Zona 3 370 35 a 44 anos 746
campo, dentro de los conglomerados seleccionados. = 538
C Hombres y mujeres mayores de 18 afios dentro de los Zona 4 946 45 a 54 afos
U IV Persona hogares seleccionados que en la actualidad sean Zona 5 480 55 a 64 afos 899
N\ q) fumadores.
Zona 6 400 Total 3908
Este marco muestral cubre el 100% del grupo objetivo. Total 3908

. Método de Muestreo Tipo poblacion Masculino 2909
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¢ E Se ordenaron Iog municipios de c;zilda o!epartamento de mayor Urbana 2908 Femenino 999
o a menor poblacidon. Se establecio el intervalo muestral y se
) hizo la seleccion de puntos muestrales de acuerdo al intervalo Rural 1000 Total 3908
resultante, para garantizar un cubrimiento nacional. En cada Total 3908

punto muestral se hizo una seleccién aleatoria sistematica de

2 manzanas.
En total, en cada punto muestral se realizaron 8 encuestas. En Estrato

cada manzana se hizo una seleccion aleatoria sistematica de 4

hogares. Estrato 1-2 3147
Para las areas rurales se cuenta con informacion de centros Estrato 3 529
poblados, corregimientos, caserios, Inspecciones de Policia, Estrato 4-5-6 232
no se cuenta con la figura de manzana por ser sitios con Total 3908

viviendas dispersas; se selecciona la mayor area poblada y se

rocede a realizar el nUmero de puntos asignados. _ .
P P 9 Este tamano muestral esta de acuerdo a la propuesta.
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Zona 1 Numero de encuestas Zona 4 NuUmero de encuestas

Atlantico 192 Bogota D.C. 274
Bolivar 136 Boyaca 96
CU Magdalena 136 Caqueta 96
U Archipiélago De San Andrés 96 Casanare 9%
o— S = Cundinamarca 96
C Cérdoba 96 Huila 96
O : o
N\ q) Tolima 96
e
© T e 192
Caldas 96 mazonas 96
£ Callca 9 Guainia 96
U Narifio 9 Guaviare 96
o mmm— Vaupés 96
I—I— Putumayo 96 Vichada 96
Quindio 96
israds 2
Norte De Santander 152
Santander 152
Antioquia 274 Arauca 96
Chocé 96

Este tamano muestral esta de acuerdo a la propuesta.
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Tipo de Cigarrillo
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;Cuantos cigarrillos ha fumado usted en los Ultimos 7 dias?
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Estrato Social

2013 m2015
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Consumo de cigarrillos -Cantidad Promedio- O #aiorce
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Grupo Edad

2016 m2017 ®=2018 2019 2020 m2021 w2022 w2023

;Cuantos cigarrillos ha fumado usted en los ultimos 7 dias?
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Evolucion del porcentaje de cigarrillos ilegales i
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34%

30%
-llegal- 25% 25% 239, 24%, 25%

19% 18% 18%
14% 14% 13%
" 10% 9% 3I/" I

2013 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

33% 34% 35%

..... .

f@ge» B [ndividuos

ARAYARA

Cantidad de cigarrillos

*Los resultados de individuos se refieren a nUmero de personas.
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Pais origen Dif. 2022

6,8%
! 10,1%
I =
1 Uruguay —70%116% 0'2
L] 114%

Corea del Sur s 55y, 2.8
UAE Emiratos Arabes/ Dubai Zm=_35% >5% -1.0
China ———" 6,1% 0.9

Paraguay I 1% -1.4

2

3

4

5

6 USA Estados Unidos de América | o1% 1.6
7 India —'-/ 3.7% -0.5
8 Vietnam E %15% -0.1
9

Suiza =

10 Venezuela 99% 0.0

=
=
X

1 1 Chipre -

o
N
X

. 33%
12 Desconocido —_1,3"/25 % -0.1

Base: Numero total de cigarrillos de las cajetillas que utiliza actualmente (Cajetilla Encontrada) Base: Total Encuestados

2019
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2020 m2021 m2022 m2023
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Marca

6,8%
8,6%
Rumbal &3
I 11,6%

I 114%

2,9%
4,1%

2 Carnival mmm 41%
N 35%
5 ,5%

1,4%
3 Reall 04%
1 07%

M 21%

2,0%
4 Marshal B 2,3%
B 12%
W 5%

2,5%
) 1,9%
5 Ultima e 3,6%
M 17%
H 17%
0,0%
0,3%
6 Gold Seal! 05%
1 06%
B 1,0%
0.2%
7 Timeless TlmeI 04%

0,5%
B 08%

8 Elegance! 03%
0 07%

Dif. 2022

-0.2

2.0

1.4

0.6

0.0

0.3

0.3

Base: Numero total de cigarrillos de las cajetillas que utiliza actualmente (Cajetilla Encontrada)
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Cigarrillos 34%

Cigarrillos 35%

2019
2020
W 2021
m 2022

W 2023

Base: Total Encuestados

Peso de cigarrillos ilegales pais origen y marca

10

11

12

13

14

15

16

Marca

0,9%
0,0%
Winl 04%
B02%
7%

1,1%

1,5%

|biza s 1,6%
|

1.9%
I 07%

0,1%

M1H 03%
Bl 0,6%
Hl 06%

1,5%
0,8%
D&J- 0,8%
- 0,9%
0,6%

Nashville
B 06%

1,0%
0.2%
Empire B8 0,5%
B 04%
B 05%

Pride
I 01%
B 05%

0,8%
) 1,3%
Marine B8 0,5%
B 05%
M 05%

antj
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Dif. 2022

0.5

-1.2

0.0

-0.3

0.1

0.4

0.0

Nota: En 2023 se grafican las marcas que marcaron mas de >= 0.5%:
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E' Co;g;a?’ﬁia Dif. 2022 ﬁ Co;:)ga;‘ia Dif. 2022

o8% 0,19 o
_\ . Montepazj—4 i -0.2 14 Veneto -
o 1 03%
2 KT&G —3“‘10&% 2.8 o
-llegal- — % 09, : 15 Native Trading Associates ' 0.1% -
11% ! 1 03%
o o 4% 0.3%
China Tobacco Hunan Industrial Co., LTD === 5% 0.6
. . o z ! 8 Ut = 16 Telbaree e San Frandss ki -
Cigarrillos 34% 47% | 02%
4 Tabacalera del Este S.A 3336// -1.3 o
Cigarrillos 35% =—adt 17 WIND RIVER TOBACCO COLLC 4oy :
5 Oriental General Trading -_2205/:; =12
- 18 Bernasconi Co Sa -
6 2207//0 1 0,1%
Godfrey Phillips = — % 0.5
8%
. 19 China Tobacco Zhejiang Industrial Co., Ltd | %25// 0.4
7 Wilson Tobacco Co Ltd | § 4 0.5 L 01%
n %75 99%
090 PMI -
2019 8 HONGYUNHONGHE TOBACCO GROUP CO., LTD ! ‘(’9"// 0.5 20 L 01%
u 0,7%
00% 4% 0.0
2020 9 Al Matuco Tobacco Co. FZE | %6"4; 0.0 21 THEODOSIOUENTERPRISES LTD’ §1%
2021 8 0ch 03%
u 1,0% 05% .05
10 Saigon Tobacco Company ! %’22/; 0.1 22 Hongta Tobacco Group Co., Ltd ﬁo%/g%’M
= 2022 H Tob Int tional Holdi Switzerland h
11 China Tobacco Sichuan Industrial Co., Ltd | , ., 04 23 'obacco International Holdings switzeran i
m 2023 % /Braxico oo
0,036
12 Premier Manufacturing Inc. - 24 BAT (8)§2 0.0
1 04% I 0,0%
13 88% 0.2 ot 06
Shanghai Tobacco Group Co., Ltd i % 5% : 25 Desconocido _183/':‘%/ .

Base: Numero total de cigarrillos de las cajetillas que utiliza actualmente (Cajetilla Encontrada)
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Marcas ilegales que fabrican en cada pais de origen

Pais de origen

Uruguay Rumba 207 337 318
Carnival 110 82 130

Time 10 18 28

Corea del Sur Indigo ;
Pine 7 2 6

D&J 27 36 20

. Elegance 7 15

UAE Emlrato§ Golg Seal 6 14 15
Arabes/ Dubai Montreal ) 10
Gold City, 7

Marshal 78 75 75

Win 4 2 21

China Pride 2 10

RGD 1 5

Farstar 1 3 4

Ibiza 58 48 23

Marine 20 18 17

Paraguay Santa Fe 21 17 12
Kentucky! 15 12 1

Pacific Gold 9

Nashville 11

USA Estados Carolina 301 8
Unidos de Native 3 8
América | American Bison 6

Capri 5

Nota: El dato es un recuento.

2019
2020
w2021
W 2022

W 2023

Base: Total Encuestados

Pais de origen
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Ultima 66 35 34

India Time 7 ~ 2
Jaisalmer 2 - 1

Vietnam Empire 20 18 19
Suiza Economicos, S
Venezuela Rothmans 2 [ 1] 1
Chipre Monarch S

Real 16 | 23 | 51

Gold Lions| 25 25 1

Desconocido

Ace 1 16 4

Royal -1

No se incluyen algunos paises que marcan 0
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Cantidad de cigarrillos

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

llegal Legal llegal Legal llegal Legal llegal Legal llegal Legal llegal Legal llegal Legal llegal Legal

Total Pais 13% [ B 52 LT 75% 30% 34% RV 67% | I 66% | eBA 65% |
Poblacion ¥

Rl ol e A v IED 49% B2 47% ss PR 529 B ey 2% | s0% [0

1-2 160 A 24% 32% 37% n% B3 39% A 60% | 2% [

Estrato >
[V )
0,
D Masculino 14% 18% 26% 30% 36% el oo YT 6% | ER8 64% |
Género
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W 2022

m 2023
Zona 3

36% 41%

Participacion de mercado
de cigarrillos ilegales en zonas

28% 33%

ZONQ 2 e
Participaciones S B
Individuos =1
Cantidad | et

Cigarrillos
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n Nacional de Depart

Zona 5

18%

Zona 2 7
ona 4

Zona 4

Zona 6 1 | [ ]

*Los resultados de individuos se refieren a niUmero de personas.

-------------------------- 12% 10% 15%
e | |V EE
17%
. ]
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W 2022
ool e 22 XR[SF T 1% e ¥ SF[T T o X
W 2023 S EE °5\g§ SN|I88X|Z §§ o 2 EE S| 83| S| B o X <
.. ., M o < o ™ X N
Participacién de mercado o |mm mm (WH NE IH e Ve e im0 O e jma| & &
de Cigarrillos ilegales Atlantico Bolivar Cesar Sucre Magdalena La Guajira Cordoba Arj:\';:fézan
9 Departamentos se encuentran por A EE
. . . o ol © o <
encima del 35% de ilegalidad a e ¥ e ¥ LRSI (2
. . N =N - - o\
nivel nacional QYR 2l |l NH
Participaciones == Santander Norte de
p Choco ah Santander
» Cantidad N .
Individuos i i IR § . 27? 21% 129, |33% 20% > 2%
Cigarrillos N R 1% a0 | [11% 79 | 120% 6 ‘ ‘
O B kN o — | | Cpe—— | __ —
Antioquia Boyaca Caqueta Arauca Casanare
o R 2 X |X N o O X N ° o X | X
IR BRI R PR IR I R ER R B
n — ~ v - o AN 0 00 — Om N <t N O — O - N — ° o o
| e || e [ O | e e | | | | e || e B | e - NIEERLEE I SRR 8\33\: R ¥ NN
Caldas Valle del Cauca Narifo Quindio Risaralda Cauca & > s 2 Sl |- 2N Q |- N= N, ®
Bogota Tolima Cundinamarca Huila Meta
Zona 2 5% 8% || 8% 12%
|
Zona 3

Putumayo

Zona 4

_ 19%19% |27% 29% 22%12cy 33/019% 6%10% 9% 15%

3% 2% | 4% 3%
semm |00 L™ e
Zona 6

Guaviare Vichada Vaupés Amazonas

*Los resultados de individuos se refieren a nimero de personas. *El Departamento de Guainia no se incluye ya que se realizaron 96 encuestas y no se encontro participacion de cajetillas ilegales.
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Magdalena A. de San Andrés
0,
70% oo, e T
7% 12%
....................................................................... — I
Atlantico
Rumba Carnival
Ibiza :
W 2022 Marine o ano, | 51% 51%
35% 34% La G oo
. 2023 Sucre ...................... - - - - a uajlra
9 88% g4% | 94% 91%
84% 509, 91% 459, Carnival e
Zona 1 : saare B
m ol
Cesar
Rumba
73% o Rumba 80% o 88% 85% Time
58% 50% . 890 Gold City . 74% .. Carnival
o Coérdoba Rumba
Participaciones Empire
Fisher
48% 63% I . Bolivar
Individuos 19% 31%
........................................................... 550, 60% || 70% 74%
Cantldad Nashville .
Cigarrillos Rumba .. .
Carnival

Carnival
Rumba

Real
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Valle del Cauca

Risaralda Quindio
9 ettt e e et sase e et e eeeee e seeeneesens
14% 18% || 21% 26% 7% 6% || 10% 9% | i ] 295 33%
e N -- — — I — H [¢) o (o)
3% 4% -
Rumba Rumb
Ultima : umba
[ | 2022 : American Bison Montreal

Elegance Rumba

Capri A .
American Bison

w2023 Caldas

_ \ 50, 12% 79, 18%

Win
Marshal
0,
10% 15% | 15% 22% 10% 24% | 16% 31% Elegance
— - [ ]

Rumba Putumayo
Participaciones Ultima
Elegance
Individuos Nariﬁo ---------------------- 5% 8% 8% 12%
|
(;a nthlad Oris
Cigarrillos % 8% || 12% 11% et
. S Modern
Rumba
Silver Elephant
Carolina 301
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Choco
o 51% Antioquia
25% 4% | 299 22 q
- 1
w2022 8% 33% 37% 40%
Rumba
m 2023 Win =1 Ml
Ultima Rumba
Carnival
Zona 3 Utima

28% 33% || 36% 41%

Participaciones

Individuos

Cantidad
Cigarrillos
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Cundinamarca
19% o, 2%
7% 10%
. e
Gold Seal
Marshal
. 2022 Indigo
W 2023 Tolima
14% 14% || 21% 23%
- - llllllllll
Marshal
6% 11% 10% 17% Kentucky
Participaciones Huila
Individuos 129 20% || 189% 29% [T
— ] - ............
Cantidad
Cigarrillos Pacific Gold
Pride
Vee Five

Boyaca

7%

4% 11%

7%

Real
Rumba
Silver Elephant

Casanare

2%

4%

Indigo
Marshal

contrabando
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Bogota
i 3% 6% || 4% 10%
[ |
Gold Seal
M1
Marshal
Meta

19% 23%

31% 34%

Marshal

Golden State

Indigo

Caqueta

20%

27%
I
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Guaviare

29%

12% 10%

18% 15%
S

Participaciones

Individuos

19% 19% | 27%
mes | 0B
Marshal
Pacific Gold
Vaupés
6% 10% || 9% 13%
= | [ ] -

Cantidad
Cigarrillos

Marshal

Vichada

anti
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22% 12%

33% 199

[ . |
Marshal
Rothmans
Monarch
Amazonas
3% 2% 4% 3%

Empire
Jet

*El Departamento de Guainia no se incluye ya que en las 96 encuestas realizadas no se encontré participacion de cajetillas ilegales.
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Santander

15% 13%

24% 21%

e s | DD BN
W 2022 Real
Kentucky
w2023 Rumba

Zona 6

36% 30%

49% 44%

Participaciones

Norte de Santander

70% 599

79% 74%

D&J
Real

Empire

Individuos

Cantidad
Cigarrillos

Arauca

mant

21% 12%
Y e

33% 0%
L ™

Real
Gold Seal
Gold Lions

Pograma_ o

i
contrabando

Federacion Nacional de Departamentos
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Cantidad de cigarrillos
Cantidad de cigarrillos
Cantidad de cigarrillos

Individuos
Individuos
Individuos

N
o™
(e8]

34%
34%

25%
24%

2019
2020
2021
w2022
W 2023

Cantidad de cigarrillos

25%

L E&

2023

to

ejoramien

[ I 4
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Ruta de Accion para el M
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*El Departamento de Guainia no se
incluye ya que en las 96 encuestas
realizadas no se encontré participacién
de cajetillas ilegales.
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2019
2020
w2021
w2022
W 2023

Cantidad de cigarrillos

Individuos

25%

L E&

2023

eJoramiento

[ I 4

Ruta de Accion para el M

Chocé
Tolima
Quindio
Caldas
Narifio
Risaralda
Boyaca
Arauca

Putumayo

Individuos

Guaviare
Casanare

Vichada

Archipiélago De San
Andrés

Vaupés
Amazonas

Caqueta

0.2

0.0

0.2

0.1

0.0

0.0
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O 23%
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0.0

0.0

0.0

0.0
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Principales marcas legales e ilegales -Departamentos-

Departamentos | estescenyasesoriademercadeo

y ND Federacion Nacional de ol

anti
0° contrabando

VERDAD

2019
2020 Departamento = = -lega- =\* -llegal- Departamento = . -legal- =\*  llegal-
m 2021 .
Starlite 89 64 65 [Rumba 1129 31 ke S| ) e 4250 | 44
m 2022 ..
m2023 | Antioquia Chesterfield 63 60 55 |Carnival 49 13 La Guajira L&M 2 2 [Time 31225
-Legal- L&M 19 36 30 |Ultima 22 10 10 Marlboro 1 [Carnival 14 57
Lucky Strike 2420 24 |Carnival 29 22 37 Rothmans 64 59 51 |Gold Seal 4 45
Rothmans 1090 1092 1032
Bolivar L&M 1615 20 [Rumba 17 38 31 Cundinamarca Lucky Strike 17 22 18 [Marshal 5 -5
L&M 349 406 491 Chesterfield 17 7 5 [Real - - 6 Marlboro 2 9 6 [indigo .2
Lucky Strike 53 28 46 |Carnival 48 | 43 58
Chesterfield 633 572 455 y L&M S8 e et 48 | 72|52
Atlantico L&M 35 48 45 [Santa Fe 122 4 Sucre Lucky Strike 9 6 12 |Gold City - -
Lucky Strike 447 382 450 Rothmans 28 39 28 [Rumba - 12 Chesterfield s 2 al 2
Marlboro 8a 311 30| o Rothmans °3 30 41 |bad 223220 Rothmans 156 173 158|Gold Seal 1037
orte De .
Santander Lucky Strike 20 | eV G =8 PEN Bogota D.C. Lucky Strike 53 54 48 |M1 -3 4
lean L&M ! 1 [Empire 2018 |15 L&M 21 16 25 |Marshal 6 - 3
-liégal- L&M > 5 11 |Rumba 59 76 62 :
Chesterfield 42 59 34 |Rumba 3 - 8
Cesar Lucky Strike 14 9 8 [Empire - -3 )
Rumba 220 337 318 Cauca Marlboro 21 16 19 |Ultima 7 2 6
Rothmans 1 4 5 |Fisher 3 - | 2
) L&M 5 10 7 |Elegance = = £
Carnival 110 82 130 L&M 42 44 47 Rumba T 12
L&M 39 30 55 [Nashville - - 6
Valle Del Chesterfield 47 45 40 |Ultima 4 1 8 i
Marshal 78 75 715 Cauca Cérdoba Marlboro 4 3 7 [Rumba 1,75
Lucky strike 45 39 27 |Elegance - - 17
Chesterfield 10 10 6 |Carnival 2 - 3
Real 623 51 Lucky strike 16 9 23 |Rumba 18 36 23
. Rothmans 69 89 77 [Real 8 7 10
Ultima 67 35 34 ||Magdalena L&M /1217 |biza 48122 | 18 Santander ,
Lucky strike 42 26 39 [Kentucky 138 7
Rothmans 14 15 14 [Marine 19 18 15
. L&M 15 14 15 |Rumba 1 - 1
Nota: Se muestra el top 5 a nivel total.

Nota: El dato es un recuento.

Base: Total Encuestados
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Principales marcas legales e ilegales -Departamentos-

anti
0° contrabando

Departamentos | mesieadonyasesaiademeradeo
VERDAD
2019
220 Departamento = & -tegal =\ (¢ llegal Departamento w . -legal- =+ legal
m 2021
= 2022 Rothmans 64 65 47 |Marshal 9 14 19 Rothmans 40 49 54 [Rumba - 1] 2
= 2023 Meta Lucky Strike 15 3 14 |Golden State R Risaralda Marlboro 19 21 21 |American Bison - -1
-Legal- L&M 3 4 8 [ndigo S L&M 129 12 |Capri -l -
N 1 1092|1032 Rothmans 47 46 48 |Pacific Gold - -7 Rothmans 49 71 63 Real o I
Rothmans 090 03 . , Boyacd Lucky Strike 25 15 21 |Rumba - -1
Huila L&M 6 8 14 |Pride = = 6
Marlboro 5 1 5 |Silver Elephant - -1
L&M 349 406 491 Chesterfield 18 13 9 |VeeFive - -1
Rothmans 46 43 46 |Real 52| 7
Chesterfield 39 39 22 |[Rumb 16 | 10 | 23 .
Chesterfield 633 572 455 esterne umba Arauca Lucky Strike 38 25 37 |Gold Seal -6 3
Lucky Strike 447382 450 Pielroja 2 14 11 |Ultima 5 4 6 Chesterfield 64 59 45 |Oris -1 4
Marlboro 2841311 | 350 Rothmans 52 52 47 [Marshal 12 7 6 Putumayo L&M 3 10 19 Jet 2| - |1
Tolima Marlboro 75 11 |Kentucky - - 4 Marlboro 19 1618 Modern - 1
L&M 7 12 9 [RGD ) ) 3 Rothmans 57 62 62 [Marshal 21 15 18
-llegal- Guaviare Lucky Strike 1113 13 |Pacific Gold -l -
L&M 33 39 25 |Montreal 1 - 5
Marlboro 52| 2 - - - -
uindio Marlboro 20 22 24 |Rumba - - 4
Rumba 20 337 ms|| @ e Rothmans 68 60 62 |Indigo B
Cenlzs 61 11 ] 19 |gison i Casanare | ycky Strike 12 26 20 |Marshal - -1
Carnival 1o 82 | 130 Rothmans 29 39 24 |win - -5 L&M 6 3 10 - - | -
Marshal 78 75 | 7% Caldas Marlboro 26 25 22 |Marshal 1 - 4 Rothmans 71 52 63 |Marshal 11 20 9
L&M 5 6 16 |Elegance > Vichada Lucky Strike 6 12 15 |Rothmans 1 1
Marlb 2 10 4 M h 1
Real 16| 2351 Chesterfield 62 40 47 [Rumba - - a4 artboro onare
“ s Chesterfield 87 89 67 |Carnival - - 7
Ultima 67 35 34 Narifio Marlboro 11 24 17 [Silver Elephant - 12 Archipielago
De San Marlboro 4 7 15 - - - -
i I Andrés
L&M 7 20 13 |Carolina 301 1 Lucky Strike 1 3 ; N

Nota: Se muestra el top 5 a nivel total.

Nota: El dato es un recuento.

Base: Total Encuestados
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Principales marcas legales e ilegales -Departamentos-

Departamento = -Legal- —\ s -llegal-
Rothmans 70 58 42 |Marshal
Vaupés Marlboro 12 5 26 -
L&M 7 22 18 =
Chesterfield 62 56 45 |Empire
Amazonas Caribe 20 14 18 et
Marlboro 9 20 18 -
Marlboro 18 1 10 @ 31 =
Caqueté Chesterfield 36 35 28 -
L&M 9 15 15 =
Rothmans 50 34 47 -
Guainia Marlboro 16 27 26 -
Chesterfield 22 17 17 -

Departamentos | vestesddnyasesarademercadeo
A VERDAD
2019
2020
m 2021
m 2022
m 2023
-Legal-
Rothmans 1090 1092 1032
L&M 349 406 491
Chesterfield 633 572 455
Lucky Strike 447 382 450
Marlboro 284 311 350
-llegal-
Rumba 220 337 318
Carnival 110 82 130
Marshal 78 75 75
Real 16 23 51
Ultima 67 35 34

Nota: Se muestra el top 5 a nivel total.
Nota: El dato es un recuento.

Base: Total Encuestados

(o}

Prog

anti

contrabando

Federacion Nacional de Departamentos

<=
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Frecuencia de Consumo Legal vs. llegal :

investigacion y asesorfa de mercadeo
LA VERDAD
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s

*Los resultados se muestran como un conteo de marcas por lo tanto no suman 100%
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Base: Total Encuestados (3908)
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LA VERDAD 1105 1UEVE

i 2011 2013 2015 2016 2017 2018 2019 2020

74%078% 073 %77%@ 76%

Cajetilla de 10 USZ VIAZ

Rothmans Cajetilla 20

Otros 2% 4% 1% 2% 5% 3% 3%
Base 410 415 362 459 376

[o5e])
iy

Cajetilla de 10 BIO¥Z!

L&M Cajetilla 20

% 82%

Otros = = =
Base 19 15

52%

154
Cajetilla de 10 [PAZ!

Chesterfield Cajetilla 20

Otros 0% 2% 0% 2% 4% 2% 1%
Base 337 302 521 433 375 338

Cajetilla de 10 [H¥Z!

1 B o
U °
S

Lucky Strike Cajetilla 20

[o]
X
X

Otros 9% - 2% 1% 1%
Base 42 86 92 193
Cajetilla de 10 [R¥E B¥E GVE BRVA PEAYE
Marlboro Cajetilla 20

Otros 0% - 4% 1%
Base 59 68 118 118 123 102 170

2022 2023

Federacion Nacional de Departamentos

El consumo de cigarrillos ilegales en su mayoria se encuentra en
presentacion de 20 cigarrillos.

® 2011 2013 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Cajetilla de 10

18% M 14% B10% M 17% B10%M11% @ 8% B 5% B10% R 12% B 11%
| .
Rumba Cajetilla 20

-Lega |- Otros 4% - 1% - 1% - - 2% - -
Base 39 74 130 133 113 196 178 201 222 326 311
Cajetilla de 79% Cajetilla de 10 14% 9% W21% 11%
10 °
Cajetilla de Carnival Cajetilla 20
20%
20 0% Otros = - = = = - - - - - 1%
Total pais Base - - - - - 8 86 126 190 152 252
Cajetilla de 10 27% 7

vs ® Real Cajetilla 20

80%

Base: Encuestas que consumen esta marca mas frecuentemente
*Las bases son la sumatoria de cajetilla de 10, cajetilla de 20 y otros

Otros = = = = 2%
Base - - 42
- "
Cajetilla de 10 [EEFA 36%
—IIegaI— Marshal Cajetilla 20
Otros = = = = = = = 2% 1%
F Base 2 10 1 25 8
Cajetilla de 14% o . : :
10 Cajetillade 10 16%@15% 6%
Cajetilla de i
) 20 85%| Ultima Cajetilla 20
Total pais Otros - : - - - - - - 3% -
Base - - - - - 35 30 20 52 28
P12. En qué presentacion acostumbra usted a comprar la marca ____ cajetilla de 10°s cigarrillos, cajetilla de 20’s

cigarrillos u otros?
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Lugar donde compro la cajetilla recolectada

investigacion y asesorfa de mercadeo

LA VERDAD

lnvaf

. FND Federacion Nacional de
Oepartamentos

,.{
=

%l |
%l |
%l |
%l
%l
%l
%l |
%l
%l |
%0
%l
%L |
%0 |
%0 |
%l
%0
%l
%0 |
%0
%3N
%8
%01
%C |
%C |
%< |

%¢E 1
%< |
%E |

%<

én | Mayorista
1

| Supermercado/ almac

Kiosco

Vendedor de la calle

Exito, Jumbo, Metro,

: Grandes cadenas como

: Licoreria
1 1

: Minimercado de Barrio

Tiendas de barrio

Olimpica

%L | %0 |
%l | %l |
%L | %l |
%L < %<Z <
%l | B %l B
%L | 9 %l | S
%0 | Wa %< | W
%L %€
%L | %0 |
%0 %L
%L %2
%L | £ %0 | S
% g 2
% £ % | £
% %
23 “ g
(*]
%0 | O S
%0 Q (0]
1S I
%80 5 %80 3
%6 o % a
%L A %1 A
% | %L |
% | %€ 1
%2 | %Z |
%L %L
Bl 8 we |l 8
%L | Z %0 | &
%L %L
%L | %0 |
%2 %2
%L %2
%2 | %S 1
%L | 2 %E | 2
% | 8 %y 1 8
%l %7 ©
%L @ %¥ ()
%L | © % | °
%l | 8 %l | 8
% O %E | @
O\MN_ m O\MF_ m
% 2 % 2
%L
% 1 o %l | o
% 1 €O % | E O
% | S % % | S5
Sy 824 o882
0 o ‘= (o] [e)
% | 3 £ =3 % | B g
% | © 5= %0 | O 3
% $20O i
%l 2 g %l B 2
% © 3 %E B3
%51 O O
%8 I %z |
%6 W %€ |
%6 N %€ 1
%6 %2
%6 o %E | o
%L s % | S
%8M O %z | .9
%9 %€
%1 %b 1
%P %€
%S %Y
%l B o % 1 o
%S5l m £ %y | S
%l W 3 %1 3
%YL w %
%LL %8
%L1 3 % 1 9
%slm 8 %l S
%2\ m %€ m
= =
= >
[ %l |
E 2 2
%89 © T
o) o)
%€ o °
%S9m © o
[ %0/ Y &
%SL 2 °
[ %t/ NS 70C3 @
%L T %8
%L %98
. 1 n [
© ©
(@) (@)
@ Q
— p—
1 1

Olimpica

2020 W 2021 m2022 m2023

2019

2018

2016 m 2017

2013 m 2015

2011

P17. Me podria decir, ;en dénde compré usted esta cajetilla?
Compras online y sitios virtuales no marca en esta medicion.

Base: Total Encuestados (3908)
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‘ Promedio

(1) Muy insatisfecho

(2)

(4)

(5) Muy satisfecho

P18. Utilizando una escala de 1 a 5, donde 5 es "Muy Satisfecho" y 1 es "Muy Insatisfecho”,

en general, ;qué tan satisfecho esta usted con estos cigarrillos?

Base: Total Encuestados (3908)
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P20. Me podria indicar, jcuales fueron las 3 principales razones que le llamaron

la atencién para que usted se decidiera comprar la marca de esta cajetilla?

Base: Total Encuestados (3908)
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FNDES&%“}“%“%%?&HSS '"""me‘ Precio de compra de cajetilla en presentacion de 20 unidades @) #2140,
H

— = VS. o =

-llegal- -Legal- o9 | Rumba Carnival Real Marshal Ultima
2011 130114 176 $274683 1024  $1.44569  $105124 39 : : $1.00000 i
2013 $1520.64 213 $2,851.15 995  $1.330.51 $1.32748 73 - - $1.806.30 10 -
2015 155016 266  $3.272.76 1462 $1.722.60  $1.65407 128 : : $1.38113 4 i
2016 §1777.88 261 $3517.93 1387  $1.74005  $1.84045 131 : : $322099 3 .
2017 $233739 372 $475673 1276 $241934  §227588 112 : : $200000 i
2018 $274022 469 $572420 1178 $298398  $262237 199 | $281821 6 : $280000 1 | $259734 41
2019  $3.34478 618  $6.661.99 1777  $3.317.21 $3.594.94 177 | $2.848.47 54 - $4.141.71 24 $3.317.86 37
2020  $3.740.05 739  $7.375.08 2427  $3.635.03 $4.168.67 202 | $3.238.21 75 $3.241.38 17 $4.42882 87 $3.67839 21
2021 $374297 86 $8.09243 3017 $434947  $393627 220 | $3.42658 110 | $447581 16 | $392377 78 | $3.60635 68
2002 $4.00211 966 $872059 2933  $471848  $4.06863 337 | $3.70876 2 | $3631.05 23 | $430143 75 | $3977.17 35
2023 $420854 953  $9.747.33 2954 $553879  $4.26876 318 | $3.969.84 130 | $378865 51 | $4577.04 75 | $3.78289 34

Promedio Base

Base: Total Encuestados (3908)

P19B. ;Y cuanto pago usted por esta cajetilla?
. ]




FNDES&%“}“%“%%?&HSS '"""me‘ Precio de compra de cajetilla en presentacion de 20 unidades @) #2140,
|
- = VS. |
“llegal- Legal- D‘f-lteggaj' vs Rumba Carnival Real Marshal Ultima ‘
2023 $4.208.54 953 $9.747.33 2954  $5.538.79 $4.268.76 318 | $3.969.84 130 | $3.788.65 51 $4.577.04 75 $3.782.89 34
Zonal —$4180.06 452  $10.180.80 492  $6.000.73  $4.17657 219 | $4.10522 114 | $3.050.00 6 - §3.50000 2
Zona2  $391255 118 $9.04725 649  $513471  $356330 30 i i $4.09527 4 | $4.02227 16
Zona3  $423405 128 $8430.14 242  $419608  $4.869.94 54 | $347576 13 | $3.12077 9 | $7.00000 1 | $358997 16
Zonad  $445063 94  $10.297.27 852  $5.84663  $4.00000 i $5.500.00 2 | $4.544.18 = 34 ]
Zona5  $5.900.49 41 $11.672.06 439  $5.771.57 - - - $5.896.01 36 -
Zona6  $425360 120  $10.182.61 280  $5.92892  $4.166.32 14 | $3.177.64 3 | $4386.15 34 - ;
Promedio Base

Base: Total Encuestados (3908)

P19B. ;Y cuanto pago usted por esta cajetilla?




FND Federacion Nacional de
Departamentos

2023

Antioquia

Bolivar

Atlantico

Norte De
Santander

Cesar

Valle Del Cauca

Magdalena

Base: Total Encuestados (3908)

,‘WQ@V!;H!E{

- = VS. .
-llegal- -Legal-
$4.208.54 953 $9.747.33
$4.134.08 86 $8.369.24
$3.876.50 80 $11.290.36
$4.068.30 66 $10.679.39
$3.956.51 90 $10.663.72
$4.022.79 72 $9.437.90
$3.744.50 38 $8.623.50
$4.361.18 75 $10.242.14

Promedio  Base

2954

188

56

126

62

24

153

61

Dif. Legal vs
llegal

$5.538.79

$4.235.16

$7.413.86

$6.611.09

$6.707.21

$5.415.11

$4.879.00

$5.880.96

Precio de compra de cajetilla en presentacion de 20 unidades o 25'%%rabando

—Departamentos-
|

Rumba Carnival Real Marshal Ultima ‘
$4.268.76 318 | $3.969.84 130 | $3.788.65 51 $4.577.04 75 $3.782.89 34
$4.72839 31 | $3.47576 13 | $3.12077 ¢ - $3.547.96 10
$4.163.87 31 | $3.702.29 37 | $3.050.00 6 ; ;
$4.000.00 2 | $4.077.65 58 - ; _
$4.189.55 12 | $3.177.64 3 | $345442 17 ; ;
$4.015.27 62 - . - B}
$3.593.67 12 - ; - $3.987.54 8
$401233 23 | $3.500.00 2 ] ; _

P19B. ;Y cuanto pago usted por esta cajetilla?



FND Federacion Nacional de
Departamentos

2023

La Guajira

Cundinamarca

Sucre

Bogota D.C.

Cauca

Cordoba

Santander

Base: Total Encuestados (3908)

,‘WQ@V!J!!E{
= VS, oo

-llegal- -Legal-
$4.208.54 953 $9.747.33
$4.718.37 81 $13.926.35
$3.809.31 18 $10.406.47
$4.507.84 53 $9.218.60
$5.011.76 17 $9.928.79
$4.231.69 24 $10.255.11
$3.944.65 18 $8.753.68
$4.937.95 18 $9.816.16
Promedio  Base

2954

15

78

43

257

72

78

134

Dif. Legal vs
llegal

$5.538.79

$9.207.98

$6.597.15

$4.710.76

$4.917.03

$6.023.42

$4.809.03

$4.878.21

Precio de compra de cajetilla en presentacion de 20 unidades o 25'%%rabando

—Departamentos-

N

Rumba Carnival Real Marshal Ultima ‘
$4.268.76 318 | $3.969.84 130 | $3.788.65 51 $4.577.04 75 $3.782.89 34
$3.94982 44 | $6.87243 7 . . ;

i - - $3.330.40 5 -
$4.547.15 52 - - - B}

] _ ; $430000 3 -
$3312.50 & - - - $4.26137 6
$4.60000 5 | $5.00000 3 - - $3.500.00 2
$4.000.00 1 - $4.98559 10 . _

P19B. ;Y cuanto pago usted por esta cajetilla?



FNDES&%“}“%“%%?&HSS '"""me‘ Precio de compra de cajetilla en presentacion de 20 unidades @) #2140,
—Departamentos-
m
- o VS, o =
“llegal- “Legal- Dif}t;eggjl vs Rumba Carnival Real Marshal Ultima ‘
2023  $4.208.54 | 953 $9.747.33 2954  $5.538.79 $4.268.76 318 | $3.969.84 130 | $3.788.65 51 $4.577.04 75 $3.782.89 34
Meta $5.713.84 21 $10.695.44 75 $4.981.60 - - - $5.739.16 19 -
Huila $3.970.05 15 $10.024.43 81 $6.054.38 - - - - -
Chocé $5.405.35 42 $9.593.37 54 $4.188.02 $5.944.14 23 - - $7.000.00 1 $4.000.00 6
Tolima $3.791.89 16 $10.840.91 80 $7.049.02 - - - $4.413.22 6 -
Quindio $3.550.01 21 $8.045.91 75 $4.495.90 $4.500.03 4 - - - $2.750.00 2
Caldas $3.877.52 13 $8.799.72 83 $4.922.20 - - - $4.095.27 4 -
Narifio $3.562.50 8 $9.77193 88  $6.209.43 $3.250.00 4 - - - -
Promedio Base

Base: Total Encuestados (3908)

P19B. ;Y cuanto pago usted por esta cajetilla?



FNDES&%“}“%“%%?&HSS '"""me‘ Precio de compra de cajetilla en presentacion de 20 unidades @) #2140,
—Departamentos-
m
-— o VS, o =
“llegal- “Legal- Dif}t;eggjl vs Rumba Carnival Real Marshal Ultima ‘
2023  $4.208.54 | 953 $9.747.33 2954  $5.538.79 $4.268.76 318 | $3.969.84 130 | $3.788.65 51 $4.577.04 75 $3.782.89 34
Risaralda $4.888.84 6 $8.266.49 90 $3.377.65 $4.000.00 2 - - - - -
Boyaca $4.500.00 5 $11.852.16 91 $7.352.16 $4.000.00 1 - $5.500.00 2 - -
Arauca $6.387.68 12 $12.112.12 84 $5.724.44 $4.000.00 1 - $7.387.43 7 - -
Putumayo $6.437.94 8 $11.489.09 88 $5.051.15 - - - - - -
Guaviare $5.366.58 19 $11.687.36 77 $6.320.78 - - - $5.448.96 18 -
Casanare $6.000.00 2 $10.786.28 94 $4.786.28 - - - $7.000.00 1 -
Vichada $5.499.14 11 $11.339.98 85 $5.840.84 - - - $6.555.56 9 -
Promedio Base

Base: Total Encuestados (3908)

P19B. ;Y cuanto pago usted por esta cajetilla?



FND Federacion Nacional de
Oepartamentos

2023

Archipiélago
De San Andrés

Vaupés

Amazonas

Caqueta

Guainia

Base: Total Encuestados (3908)

‘"""me‘ Precio de compra de cajetilla en presentacion de 20 unidades @) #2140,
—Departamentos-
o
-— o VS, o =
-llegal- -Legal- . .
Dif. Legal vs Rumba Carnival Real Marshal Ultima
llegal
$4.208.54 953  $9.747.33 2954  $5.538.79 $4.268.76 318 | $3.969.84 130 | $3.788.65 51 $4.577.04 75 $3.782.89 34
$5.504.57 7 $14.066.98 89 $8.562.41 - $5.504.57 7 - - -
$7.490.62 9 $12.482.00 87 $4.991.38 - - - $7.490.62 9 -
$10.913.69 2 $11.212.84 94 $299.15 - - - - -
- $10.245.25 96 - - - - - .
- $12.331.92 96 - - - - - -

P19B. ;Y cuanto pago usted por esta cajetilla?



FND Federacion Nacional de
Oepartamentos

2023

Zona 1

Zona 2

Zona 3

Zona 4

Zona 5

Zona 6

,'WQ@Vy!mmme:{

- = VS. .
-llegal- -Legal-
$1.739.21 953  $2.539.62
$1.545.13 452  $1.887.89
$1.74486 118  $2.536.32
$1.83347 128  $2.613.52
$2.036.60 94  $2.759.84
$2.817.22 = 41 $2.951.33
$1.901.36 120  $2.383.05

Promedio Base

Base: Total Encuestados (3908)

2955

492

650

242

852

439

280

P21.D. §A qué precio la cajetillade

Dif. Legal vs
llegal

$800.40

$342.76

$791.46

$780.05

$723.24

$134.11

$481.69

Nivel de precio al que no compraria porque dudaria de la calidad o APt abando

|
Rumba Carnival Real Marshal Ultima ‘

$1.740.64 318 | $1.439.53 130 | $1.703.43 51 $2.058.39 75 $1.704.49 34
$1.678.64 219 | $1.41481 114 | $1.75000 6 - $1.000.00 2
$1.510.36 30 - - $2.154.73 4 $1.716.90 16
$2.00425 54 | $151038 13 | $1.66424 9 | $2.00000 1 | $1.77879 16
$2.000.00 1 - $1.000.00 2 | $2.04239 34 ;

B} . - $2.323.84 36 -
$1.786.96 14 | $1.83882 3 | $1.757.14 34 : _

se vuelve tan barata que usted consideraria no comprarla debido a la calidad u otras preocupaciones?
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Federacion Nacional de l nV":! m e r

investigacion y asesorfa de mercadeo

AVERDAD "

Oepartamentos

Péero

Ida de recaudo estimada

Departamento

Valor de giro a los

Pérdida de recaudo estimada

Total General

1.868.655.406.014

Departamentos por departamento
Antioquia S 384.908.073.154 S 263.594.512.494
Atlantico S 41.623.556.191 S 43.400.178.111
Magdalena S 15.802.964.543 S 38.649.952.697
Cordoba S 23.473.766.953 S 10.857.227.234
La Guajira S 3.043.443.376 S 32.916.559.482
Norte de Santander S 29.161.606.989 S 82.169.007.164
Bolivar S 34.523.491.096 S 100.157.746.377
Cesar S 11.211.113.515 S 65.671.723.183
Santander S 92.742.979.296 S 25.243.624.812
Sucre S 8.986.820.937 S 27.501.993.287
Valle del Cauca S 194.380.836.068 S 68.937.427.004
Tolima S 51.689.129.076 S 15.638.977.986
Cundinamarca S 221.588.832.722 S 90.754.740.065
Cauca S 24.414.983.587 S 11.378.176.172
Meta S 48.086.588.015 S 24.625.579.622
Narifio S 49.252.027.788 S 6.381.816.833
Bogota S 324.678.257.578 S 36.902.136.145
Chocd S 10.519.528.358 S 11.212.014.920
Caldas S 65.785.789.134 S 15.093.033.110
Huila S 38.352.325.555 S 15.754.166.951
Risaralda S 63.902.401.929 S 6.540.446.898
Quindio S 36.891.994.689 S 18.124.757.122
Arauca S 5.803.602.762 S 1.495.221.333
Caqueta S 11.682.749.687 S -
Putumayo S 8.651.473.732 S 1.243.620.446
Guaviare S 2.898.864.670 S 1.225.549.654
Vichada S 1.328.169.833 S 325.530.091
Boyaca S 39.892.325.741 S 2.830.070.652
Archipiélago de San Andrés S 1.176.297.234 S 160.399.196
Guainia S 3.484.913.149 S -
Vaupés S 953.177.120 S 164.852.298
Amazonas S 2.692.623.466 S 94.809.392
Casanare S 15.070.698.074 S 557.729.341
S

S 1.019.603.580.073

anti
0° contrabando

Monto Total nacional

2017 229.376
2018 335.522
2019 404.706
2020 692.250
2021 750.921
2022 909.575
2023 1.019.603

Nota: Las Cifras estan
expresadas en millones
de pesos.
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Otros
Indicadores

anf.! me r (' FND Federacion Nacional de
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LA VERDAD

cAPiTULO 4




FND Fegeracon Nacional de an';!mer é hti
Oepartamentos LA“@ DRI : Contrabaﬁdo

VE RDAD

;Sabe usted que los productores e importadores de ;Sabe que el dinero recaudado de este impuesto esta destinado
¢ q P P ¢ q P
cigarrillos pagan un impuesto al consumo de cigarrillos, o no lo sabe? para la salud, recreacion y deporte, o no lo sabe?
[o)
56% 55% 57% 55% 56% 539 530, 65% 63% 61% 61% 61% 59% 61%
%48% ° A7 %
43% 43% 42% 44% 43% ° 46% ° 139, 359, 379 4443 38% W57 10% 39%
1% 2% 1% 1% 1% 1% 1% 0% 1% 1% 2% 1% 1% 1% 1% 0%
2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Base: Encuestados que Si saben que los productores e importadores de cigarrillos

Base: Total Encuestados (3908) pagan un impuesto al consumo de cigarrillos (1931)

Teniendo en cuenta que el impuesto recaudado por los cigarrillos esta ¢Usted ha visto o ha identificado en las cajetillas de los cigarrillos la
destinado a la salud, recreacion y deporte, ;estaria dispuesto a pagar advertencia de afectacion a la salud, o no la ha visto?
mas por una cajetilla de cigarrillos, o no lo estaria?

95%
66% 69% 68% 69% 68% 69% 70% :
61%
3% 34% 299% 31% 31% 32% 30% 30%
1-0 n-0-0-0-0-0-
2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2023
Base: Total Encuestados (3908) Base: Total Encuestados (3908)
mSi No NS/ NR



FND Federacon Nacional de an’,! m eEl r

Oepartamentos A
LA

VERDAD

99,74%

0,11%

2022

Base: 4564

B Tradicionales

Tipo de cigarrillo que consume

99,73%

0,18%

2023

Base: 4379

Tabaco calentado o Cigarrillo electronico

0,09%

Vapeadores

anti
0° contrabando

iEl tipo de producto que usted fuma o usa corresponde a cigarrillos tradicionales, tabaco calentado o cigarrillo electrénico o

vapeadores?



anti
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Demograficos CAPITULO 5
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FND Federacion Nacional de lnv. m e r

Deua[ amen US vnvesnga nya sesoria d e mercax deo .

LA VERDAD '

Zona 1

36%
29%
W 11%
D 4%
D3%
17%

$ 535.000 o menos

Base: Total Encuestados (3908)

24%

Zona 2

28%
37%
D 16%
B 5%
D 1%
11%

Entre $ 535.001y $ 1'250.000

Total

Ingresos

21%

Zona 3

29%
31%
B 18%
B 4%
Ds5%
12%

® Entre $ 1'251.000y $ 2'250.000

Demograficos — Ingresos

9%
5%

Zona 4

12%
38%
B 25%
B 3%
Bo%
4%

W Entre $ 2'251.000y $ 3'000.000

Zona 5

29%
33%
B 20%
Bs5%
B 5%
8%

B Mas de $ 3'000.001

(o}

Zona 6

23%
37%
D 25%
B 5%
P 4%
5%

anti
conwabando

ederacion Nacional de Depa

No sabe/ no responde



FND Federacion Nacional de
Departamentos

lnv.,cmer

vnvenga nya sesorfa d e mercadeo
AVERDAD "

Demograficos — Nivel de educacion

Total

Nivel de educaciéon

-

anti
(o W

30%
o,
10% 6% (o 6%
Zona 1 Zona 2 Zona 3 Zona 4 Zona 5 Zona 6
36% 29% 30% 25% 29% 36%
40% 52% 48% 52% 46% 40%
B % B 9% B 9% 2% D 11% » 10%
B5% D% D 4% B s% B o% D 1%
) 1% ) 1% ) 1% ) 1% ) 0% ) 1%
10% 4% 9% 2% 4% 9%
Primaria Bachillerato M Tecndlogo /Técnico W Universidad M Post-grado/Maestria No tiene estudios

Base: Total Encuestados (3908)



FND Feceracion Nacional de lnv. m e r

Departamentos [‘Vesﬂga ny asesart de mercadeo

AVERDAD "

Zona 1

18%
22%
7%
B 2%
S 30%

Base: Total Encuestados (3908)

Demograficos — Rango de edad

Total
Rango de edad
24%
18% 19%
Zona 2 Zona 3
15% 13%
20% 20%
[ PAA B 5%
| EREA [ RERA
. 27 B 39%
18-24 anos 25-34 anos W 35-44 anos

Zona 4

22%
30%
B 20%
B 3%
D 15%

M 45-54 anos

Zona 5

22%
27%
B 24%
B 0%
7%

M 55-64 anos

(o}

Zona 6

21%
22%
B 22%
B 20%
D 5%

anti
comrabando

e Depa



FND Federacion Nacional de an’,! m e r

Departamentos . vestigacn yasesort de metcadeo

A VERDAD

Zona 1

61%
15%

W 2%

B 8%

P 3%

1%

Trabaja independiente

Base: Total Encuestados (3908)

Demograficos — Ocupacion

Total
Ocupacién
55%
24%
(o)
e 7% 4% 2%
I s e
Zona 2 Zona 3 Zona 4
60% 47% 49%
22% 20% 32%
B e% e 21% P %
D% B 7% B 6%
D3% ) 1% D%
2% 3% 2%

Trabaja empleado M Labores del hogar B Desempleado(a)

Zona 5

49%
33%
D%
B 7%
D 3%
1%

M Estudia

anti
0° contrabando

Zona 6

61%
22%
Ds5%
B o%
D 3%
0%

Retirado/jubilado



S END s }%:’D{fwmg! g w OO0 Bcoance
Demograficos — Estado civil

Total
Estado civil
. 4
46%
30%
12%
! 7% 4% 1%
- [ [e——
Zona 1 Zona 2 Zona 3 Zona 4 Zona 5 Zona 6
35% 50% 44% 52% 44% 47%
39% 26% 26% 30% 37% 26%
» 3% »i1% D 15% » 9% B 3% B 15%
B s% B 7% D 4% B 7% B 7% B s%
D 4% D 1% D 8% b 2% D 3% b 2%
1% 2% 3% 1% 1% 2%
Soltero(a)/ Nunca casado(a) Union libre/viviendo con alguien W Casado(a) W Separado(a) M Viudo(a) Divorciado(a)

Base: Total Encuestados (3908)



FND Feteracion Naciona e an',! mer . raqn ti
Departamentos | - eessninets s contrabando
Demograficos — Estrato

Total
Estrato
40% txl‘
31%
18%
| ——
Zona 1 Zona 2 Zona 3 Zona 4 Zona 5 Zona 6
67% 46% 29% 23% 65% 44%
16% 22% 45% 40% 24% 33%
® 10% D 20% D 2% . 27% P 3% D 3%
D3% Be% D 1% Bs% ) 0% [ A
) 1% D 1% D 5% b 2% b 2%
1% 0% 2% 1% 1%
Estrato 1 Estrato 2 M Estrato 3 W Estrato 4 M Estrato 5 Estrato 6

Base: Total Encuestados (3908)



anti
°° contrag)apndo

Conclusiones CAPITULO 6

anf.! me r (' FND Federacion Nacional de
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FNI] S | | Conclusiones

v

(N
“
-

La ilegalidad de cigarrillos en Colombia se encuentra en un indice de 35% siendo el mas alto presentado desde el

inicio del estudio en el 2011.

El mayor porcentaje de los cigarrillos ilegales provienen Uruguay (11%), Corea de Sur (7%), UAE Emiratos Arabes/
Dubai y (4%).

Hay una disminucion vs 2022 en la ilegalidad proveniente de Uruguay y UAE Emiratos Arabes/ Dubaiy se encuentra
en los cigarrillos ilegales que provienen de Corea del Sur, cuando en el afo 2022 no se encontraba con porcentaje de

ilegalidad.

El top 5 de departamentos con mayor ilegalidad son La Guajira (91%), Cesar (85%), Sucre (75%), Bolivar (74%), Norte
de Santander (74%). En estos 5 departamentos disminuye el % de ilegalidad frente al afio 2022.

Las marcas que representan mayor porcentaje de ilegalidad son Rumba, Carnival, Marshal y Real.

El consumo de cigarrillos ilegales aumenta en mayor frecuencia vs el afio 2022 y aumenta en todos los NSE y
principalmente en personas de 55 a 64 afios, ademas, el consumo de cigarrillos ilegales en su mayoria se encuentra en
presentacion de 20 cigarrillos.

Respecto a la compra y consumo de los fumadores de cigarrillos ilegales se observa que, para los lugares en donde
las personas adquieren estos productos, el estudio mostré que el 83% de las compras se hacen en tiendas de barrio,
el 5% en minimercados y el % restante esta distribuido en Licoreria, grandes cadenas, kiosco, vendedores de la calle.
Las principales razones por las que los consumidores adquieren cigarrillos ilegales es porque son los de mejor sabor
71%, mas baratos 89%, y la disponibilidad 42%.



S
‘*FNDgg;nﬂgﬁggagg Inveimer Conclusiones (®)- 0 B abanco

LA VERDAD NOS MUEVE \ cion Nacional de Depa
-

El precio promedio de compra de una cajetilla ilegal de cigarrillos que no genera impuestos en presentacion de 20
unidades se encuentra en $4.208,54 valor mayor que en el 2022. El menor precio de cajetilla se evidencia en la marca
Ultima, con un precio mas bajo que en el 2022 de $3.977,17, mientras que las marcas Rumba ($4.268,76), Carnival

($3.969,84), Real ($3.788,65), Marshal ($4.577,04) aumentaron el valor frente al afio 2022, ademas, es la zona 5 donde
se encuentra el mayor valor de compra de la cajetilla encontrandose por encima de los $5.000,00 y solo la zona 2 se
encuentra con valor por debajo de $4.000,00

Finalmente, encontramos que el 53% de los encuestados mencionan si saber que los cigarrillos pagan un impuesto al
consumo de estos y el 61% mencionan saber que el dinero recaudado de este impuesto esta destinado para la salud,
recreacion y deporte pero el 71% de estos menciona no estar dispuestos pagar mas por una cajetilla sabiendo el fin de

este impuesto recaudado. /
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